DESIGN - PROMOTION - MARKETING > TV - FILM - RADIO - INTERNET - MOBILE - GAMES - EVENTS

Presseinformation vom 29.09.04

22,6 % mehr Einreichungen
6. Internationale Eyes & Ears Awards
INNOVATION & EFFEKTIVITAT

Koln, 29.09.04 — Am Donnerstag, 21. Oktober 2004, vergibt Eyes & Ears of Europe, die
Vereinigung fiir Design, Promotion und Marketing der audiovisuellen Medien, die 6.
Internationalen Eyes & Ears Awards im Rahmen der MEDIENTAGE MUNCHEN. Mit 336
Einreichungen fiir die Eyes & Ears Awards 2004 ist eine deutliche Steigerung um 22,6 % im
Vergleich zum Vorjahr zu verzeichnen. In insgesamt 25 Kategorien des Media-Designs, der
Promotion und der Markenkommunikation fiir die audiovisuellen Medien werden
herausragende Beitrdge und Produktionen der letzten zwo6lf Monate unter den Gesichtspunkten
INNOVATION & EFFEKTIVITAT ausgezeichnet.

An den 336 Einreichungen waren insgesamt 173 Firmen aus zehn Landern beteiligt. Eingereicht
wurden Produktionen aus Belgien, den Niederlanden, Frankreich, ltalien, Griechenland,
GroRbritannien, Australien, Osterreich, der Schweiz und Deutschland. Im Rahmen von fiinf Fachjuries
der Arbeitskreise von Eyes & Ears of Europe wurden in London, Hilversum, Straflburg und Wien
insgesamt 69 Finalisten und 25 Preistrager ermittelt.

Wahrend der Veranstaltung am 21. Oktober werden die drei jeweils besten Produktionen in jeder der
23 Kategorien der Bereiche 'TV/Film-Design', 'Audio Design & Komposition', 'Medienunternehmen im
Internet' und 'Promotion/Werbung/Image' im feierlichen Rahmen prasentiert. Der jeweils beste Beitrag
wird dann mit dem Eyes & Ears Award 2004 ausgezeichnet. Darlber hinaus werden mit den zum
funften Mal verliehenen zwei Eyes & Ears Spezialpreisen fir INNOVATION bzw. EFFEKTIVITAT die
unter diesen Gesichtspunkten beeindruckendsten Gesamtleistungen im Rahmen der MEDIENTAGE
MUNCHEN gewiirdigt.

Kronender Abschluss der Veranstaltung wird auch in diesem Jahr die Verleihung des Eyes & Ears
Excellence Award sein. Den begehrten Preis flir herausragende und nachhaltige Beitrage zur
Gestaltung audiovisueller Kommunikation haben bisher der britische Produktionsdesigner und
Oscarpreistrager Peter Lamont (2003), der Autor, Regisseur und Werbefachmann Hermann Vaske
(2002), der Schauspieler, Sprecher und Moderator Sky Du Mont (2001), der britische
Markenfachmann und Media-Designer Martin Lambie-Nairn (2000), der deutsche Werbefilmregisseur
Roman Kuhn (1999) und der italienische Fotograf und Creative Director Oliviero Toscani (1998)
erhalten.

Die Eyes & Ears Awards 2004 werden insbesondere unterstiitzt von ProSiebenSat.1
Produktion, Premiere, dem ORF, BBDO InterOne, RTL CREATION, Bruce Dunlop & Associates,
ARTE, Soundscape Music & SoundDesign, Avid, Siemens, Der MedienMBA/MedienBBA der
Steinbeis-Hochschule Berlin, der BLM Bayerische Landeszentrale fiir neue Medien, der DVB
Multimedia Bayern GmbH und den MEDIENTAGEN MUNCHEN.

Wir wirden uns freuen, wenn Sie Uber die 6. Internationalen Eyes & Ears Awards INNOVATION &
EFFEKTIVITAT berichten wiirden!

Fiir weitere Informationen und lhre Akkreditierung wenden Sie sich bitte an:
Eyes & Ears of Europe —

Vereinigung fur Design, Promotion und Marketing der audiovisuellen Medien e.V.
Miriam Sommer (Kommunikation & PR)

Im MediaPark 5b, D-50670 K&ln

Tel.: +49 (221) 454 3540, Fax: +49 (221) 454 3512
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